CREA TU
ESTRATEGIA
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en 21 dias
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:VASAASPIRA A
- UNCARGO DE

EI.EGGION POPULAR

* ‘ Y NO SABES QUE
“ HACER PRIMERO?

12 anos trabajando en campanas me han
mostrado que, al comenzar, las necesidades

suelen ser las mismas.

En un lenguaje sencillo y concreto preparé estos
tips para que en 21 dias construyas tu
estrategia politica y prepares una campana que

se adapte a lo que eres y quieres comunicar.



La estrategia politica es el arte de organizar un
plan electoral o de gobierno. Como cualquier
proyecto, requiere orden, constancia y mucha
claridad de lo que se desea transmitir y las
maneras de llevarlo a cabo. También conlleva
decisiones que en el momento parecen dificiles,
pero, créeme, cuando veas sus resultados, sabras
que valié la pena. Valdra la pena creer porque
servir -que es el fin ultimo de la politica- hace
que el esfuerzo se vea recompensado, en votos,
visibilidad y en la satisfaccion de haber recorrido

un proceso con conviccion.

(No ves la hora de comenzar?

Sin mas rodeos, te entrego
esta guia corta para crear

UNAESTRATEGIA
POLITICA DE ALTO NIVEL.




GUIA RAPIDA
PARA CREA UNA
ESTRATEGIA
POLITICA
DE ALTO NIVEL

ENFE2ADIAS

Por la Poplitologa



1 Haz una lista de tus debilidades.

Conocer esos puntos que te hacen pensar que “te
falta algo”, es la mejor manera de construir algo
diferente. Elige tres aspectos que creas puedes
mejorar, empieza a trabajar en ellos, si son
inmodificables, busca el lado positivo; si no lo tiene,
deja de pensar en ellos. Darle vueltas a lo que no
puedes cambiar, si que es una debilidad.

Debilidad1l  mmm)p Cambiol

Debilidad 2 » Cambio 2

Debilidad 3 ‘ Cambio 3
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2 Escribe una lista con tus principios.

Escribe esos ideales que te motivan a despertar
cada mafana y te pueden ayudar a diferenciar de
otros, escoge maximo tres que te ayuden a
diferenciarte de otras personas que tengan tu
mismo objetivo. (Ejemplo: Justicia, Libertad, Paz,
Seguridad, etc.) En Comunicacion Politica menos
es mas, sé breve, claro y recuerda: las necesidades
te las dice la misma gente. jEscucha!

3 Encuentra un problema social que
resolver y determina objetivos
claros, medibles y pertinentes.

Con base en tus principios, identifica esa
problematica que quieres resolver, luego, identifica
maximo tres metas claras que tu puedas
conseguir, aunque el mundo esté en tu contra.

El problema social que voy a resolver es:

Mis objetivos son:

1
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4 Enumera tus capacidades y talentos.

Elige aquellos que quieras resaltar. Esas cosas que
toda la vida te han dicho que haces bien, por las
que te reconocen y que te pueden ayudar a
sobresalir. Talentos que, por supuesto, beneficien a
la comunidad.

5 Descubre tuinterior

El primer paso para servir es saber qué tienes para
dar a los demas, reflexiona sobre quién eres, tu
perfil humano y profesional, conocimiento,
experiencia, trayectoria; esto se convertira en tu
futuro relato (Storytelling). Puedes resumirlo en
una frase, piensa, por ejemplo, cdémo te gustaria
gue te recordaran cuando ya no estés.

6 Descubre el exterior.

Ahora que sabes qué puedes aportar, debes
conocer como esta el territorio donde te vas a
mover. Este paso consiste en hacer un diagndstico
del contexto. Aqui puedes pedir ayuda. La idea es
tener en un documento resumen actual de Ia
situacion politica, econdmica, social y cultural en el
que se dara tu proyecto politico. Revisa
antecedentes (Ganador en elecciones anteriores,
cifras, etc).

1
[
>
<=
©
I
1]
=
[in]
(a]
=)
O
E
=l
©
(e,
<
@
[nf
B
=
65
B
o
[inf
=
=
=
=
g
=
(e,
<
=)
@




Encuentra certificados y
validadores de tu experiencia:

Los electores valoran a las personas
preparadas.

Haz que lo cuenten otros, si has hecho algo bien,
encargate de que esto se sepa. Si no cuentas con
mucha experiencia, explica cémo te estas
preparando (Jamas cometas el grave error de
mentir, la credibilidad es un atributo que cuando
se pierde, dificilmente se recupera).

Ordena tus logros.

Quiza algun dia ganaste un premio, te dieron un
reconocimiento o publicaron una noticia tuya de
gran valor, que has olvidado, crea una bitacora de
logros familiares, sociales y profesionales para
destacar. Luego esta informacion te servira para la
prensa, tu publicidad y en general, para que tus
seguidores tengan elementos positivos para
hablar de ti.

Lista de logros:

&

Kl

Kl

Kl

Kl

=
0
>
=
O
=
=
&
]
(o
&
O
E
=
©
B
-
@
1]
B
&
[+
B
)
1]
&
=
=
&
e
&
2
<
=
@




9 Establece tus areas de dominio.

Es un error creer gue sabes de todo, nadie sabe de
todo. Establece los temas en los que mejor te
desenvuelvas, tus dareas de estudio, prepara
informacion de valor, los libros que te han
inspirado. Pedir el voto en si no genera valor.
iEduca!, habla de historia, datos curiosos,
contenido de interés para gque te vean como
verdadero influenciador, no como un candidato
mas.

Areas de dominio:
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10 Define tu propuesta de valor
y ponle un nombre unico.

Entrena tu comunicacioén verbal y no verbal. Tu
tono de voz, expresiones y determina qué
quieres transmitir en tu apariencia personal.
Busca elementos uUnicos, colores, prendas que
transmitan tu esencia. Tu apariencia, ademas
de tu personalidad, también puede reflejar tus
ideales.
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11 Revisa y replantea tu huella digital.

Investiga -con ayuda de expertos digitales- como
estd tu reputacidn en los buscadores, cifras y
estadisticas de tus seguidores virtuales, haz lo
mismo con tu competencia, define un plan para
mejorar tu interaccion en redes sociales jYA!

Diagnostico digital:
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12 Lilena una DOFA de tu campana.

Con argumentos breves, verificables y realistas
escribe tus debilidades, oportunidades, fortalezas
y amenazas. Inmediatamente empieza a
fortalecer tus areas de oportunidad y fortaleza.

Debilidades Oportunidades

Fortalezas Amenazas
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13

Define un proposito superior.

Resume en una frase dos razones por la que
quieres liderar un proyecto politico (Empieza por
recordar las razones que motivan a levantarte de
la cama todos los dias).

Define tu proposito:

14

Haz un listado de 10 acciones
posibles para empezar hoy yla
semana siguiente.

No las aplaces, asigna tiempo, necesidades y
responsables. El dia 21 revisa como vas con
ellas.

Acciones:
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15

¢cCual es el publicoqque sevaa
identificar con tumensaje?

No digas “todo el mundo”, nada mas irreal que
esto, si crees que cualgquiera entenderia tu
mensaje es porque nadie se ve representado
ahi. No se puede ser el favorito de todos.
Piensa en publicos concretos de la sociedad,
para esto tendras que descartar otros. Si no
sabes como, guiate por lo que pusiste en el
punto 5, 6,9 y 13, ahi estan las respuestas.

16 Propuestas para abanderar.

Elige maximo tres propuestas, basadas en ideas
propias, que sepas como llevar a cabo, que sean
de impacto y, por supuesto, que se conecten con
los puntos 3,10 y 13.

17

Haz un directorio de amigos.
familiares y contactos.

Digital, ordenado y con el mayor numero de
datos posibles para que te sea facil invitarlos a
eventos, enviarles mensajes y relacionarte de
forma directa.
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1 Haz un inventario de recursos.
Fisicos, humanos, intelectuales.

(¢Como vas a organizar estos recursos? ;Donde
estan? Define un plan administrativo para
optimizarlos.

1 9 Haz un cronograma.

Pon fechas y distribuye las actividades, una
estrategia politica tiene tres etapas: Pre
campana, expectativa y campana oficial. Cada
tiempo tiene sus propios objetivos y mensajes,
iNo los confundas!

20 Elabora un presupuesto.

Un plan de gastos y un plan para conseguir
recursos. Ordena en porcentajes cuanto
gastaras en: Logistica, publicidad, marketing
digital, etc.

21 Finalmente, es hora de hacer el plan
de movilizacion.

¢Doénde vas a ir?, ¢con quién?, ¢a qué? (Qué
tipo de experiencias vas a generar en las
personas? ;Qué tono tendra tu campana?
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Si te esfuerzas en tener esta informacion, todo se
dara de forma mas exitosa: los medios, tu equipo
y los electores, entenderan mejor tu mensaje.
Ahora podras dedicarte a lo que te corresponde:
HACER CAMPANA.

Disfruta este tiempo que se va volando. Si
necesitas ayuda para definir tu estrategia o
quieres conocer las formas de llevarla a cabo, no

dudes en buscar asesoria, cuentas conmigo para

hacer tu sueno realidad.




Chequea tu progreso
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Dia 1 D Dia 8 D Dia 15

Dia 16
Dia 17

Dia 18

Dia 20

Dia 7 Dia 21
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Consultora de
comunicacion politica

Mas en

www.aliciapenaranda.com @

Lapoplitologa (o
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